Der Duft nach mehr

Die Deutschen entdecken die Liebe zum Tee - getragen vom Trend zu Wellness und gesunder Erndhrung.
Davon profitieren auch junge Firmen wie der Handler Lifebrands, der neue Bio-Tees und Chai-Latte anbietet

VON KRISTINA LASKER

Hamburg — Wer sich mit Tee auskennen
will, muss ziemlich peinliche Geradusche
machen konnen. So wie Lars Ellerbrock.
Der 44-Jahrige nimmt einen Schluck Dar-
jeeling undbewegt ihn im Mund umher. Es
schliirft; schmatzt und gurgelt - es sind un-
feine Tone, die so gar nicht zu Ellerbrocks
edlem Anzug samt Einstecktuch passen
wollen. Schlieflich schluckt er den Tee hin-
unter: ,Wenn wir bei einer Verkostung wé-
ren, wiirde ich das in einen Napf spucken,
sagt er und grinst. Man kann froh sein,
dass das hier bloR ein Interview ist.
Ellerbrock also ist ein Tee-Liebhaber.
Vor allem aber ist er ein leidenschaftlicher
Héndler, und die konnen sich gerade freu-
en: Denn der Absatz mit Tee wichst seit
Jahren stetig, heif3t es beim Deutschen Tee-
verband. Im vergangenen Jahr hat jeder
Deutsche 27,5 Liter Tee getrunken, das
sind 2,3 Prozent mehr als im Vorjahr.
Dieser Aufschwung kommt nicht vonal-
lein, Handler wie Ellerbrock haben ihn ge-
trieben. Vor 14 Jahren hat der Kaufmann

spater steigt Ellerbrocks Urgrofivater Jo-
hann Carl als Teilhaber ein. In den 30er-
Jahren erfindet Halssen & Lyon die ersten
entkoffeinierten Tees, in den 50er-Jahren
folgt der erste Instant-Tee. Beides sichert
das Uberleben bis heute. Auch Lars Eller-
brock hat viele Jahre im Familienbetrieb
gearbeitet, 2000 ist er ausgestiegen und
hat sich selbstédndig gemacht. Die Verant-
wortung ist geblieben: Bis heute sitzt er im
flinfképfigen Beirat und entscheidet tiber
die néchsten Schritte von Halssen & Lyon.
An der Spitze steht ein externer Manager.

Die Zentrale des Teehandelsist nochim-
mer in der Hamburger Speicherstadt in ei-
ner der typischen Rotklinkerbauten unter-
gebracht. Auch Lars Ellerbrock ist mit Life-
brands GmbH in Hamburg geblieben, und
dasaus gutem Grund: Die Hansestadtist ei-
ne der wichtigsten Drehscheiben fiir den
internationalen Teehandel. Bis zu 70 Pro-
zent der in Europa gehandelten Tees wer-
den {iber den Hamburger Hafen umge-
schlagen. Deshalb sitzen hier so viele Tee-
H&user und ihre Dienstleister.



die Litebrands Natural Food GmbH in Ham-
burg gegriindet, sieist ein Ableger des Tee-
Handelshauses Hélssen & Lyon. Der klei-
ne Betrieb Lifebrands mit den knapp
40 Mitarbeitern vertreibt Lebensmittel an
Supermarkte, Drogerien und die Gastrono-
mieund erfindet regelmaRig neue Produk-
te — dazu gehoren trendige Teesorten.
Ellerbrock fiihrt das gerne vor. Auf dem
runden Besprechungstisch in seinem Biiro
stehen neun Becher, es duftet nach Zimt
und Ingwer. Neben den Klassikern Darjee-
ling und Assam dampft dort eine beige-

braune Fliissigkeit. Chai Latte heif3t das Ge- |

bréu, das traditionell vor allen in den Stra-
flen indischer Stadte gekocht und getrun-
kenwird. ,,Das kommt bei jiingeren Konsu-
menten super an‘, sagt Ellerbrock.
Getragen von Trends wie Wellness und
gesunder Erndhrung werden in Deutsch-
land immer hiufiger Tees aus Oko-Land-
bau und solche Milch-Tees verlangt. Lars
Ellerbrock macht diese Vorlieben zu Geld.
Unter der Marke ,,Just-T“ verkauft er Chai
Latte und Bio-Tees in silbernen Dosen an
Restaurants und private Kunden. Er ver-
langt stolze Preise, gekauft werden die hip-
pen Heilgetranke trotzdem: ,Die neuen
Tees verkaufen sich super”, sagt er.
Ellerbrock ist Grofthandelskaufmann,
er kommt aus einer dieser Handlerfami-
lien, wie es sie haufig in Hansestddten wie
Hamburg, Litbeck und Bremen gibt. Man
kennt sich, man vertraut sich, vieles lauft
noch per Handschlag. ,Der Teehandel
baut auf Freundschaften auf, sagt er. -
Seit vier Generationen handeln die Eller-
brocks mit Tee — seit. mehr als 130 Jahren.
Die Basis ist Halssen & Lyon; eines. der
grofiten Teehandelshauser in Europa. Ge-
griindet wird der Betrieb 1879, einige Jahre

o

Testreihe fiir Tee: erst einen Schluck nehmen, dann schiliirfen, schmatzen

und gurgeln, den Rest in einen Napf spucken. - FOTO: DARYL VISSCHER

An Ideen mangelt
es dem
Firmenchef nicht

Getrunken wird in Deutschland vor al-
lem Schwarztee. Die meisten in Deutsch-
land gekauften Sorten stammen aus den
groflen Anbaugebieten in China, Indien,

+ Sri Lanka, Indonesien und Kenia. Lars El-

lerbrock weifl, wie es dort zugeht. Nach sei-
ner Lehre hat er ein halbes Jahr in Sri Lan-
ka gelebt. Auf der Teeplantage eines be-
freundeten Exporteurs wollte er mehr
iiber den Anbau und die Ernte der Pflanzen
lernen. Heute reist er nur noch selten auf
die Plantagen im Ausland, geblieben ist
aber die Liebe zum Duft von frisch herge-
stelltem Tee: ,,Da flippt man aus.

Das Leben auf der Plantage und ein spé-
teres Praktikum an der Tee-Borse in Lon-
donhelfen Ellerbrock bis heute. Denn Life-
brands (Umsatz 2014: knapp 18 Millionen
Euro)importiert Tee und andere Nahrungs-
mittel und entwickelt eigene Handelsmar-
ken fiir Supermérkte und Drogerien. Dazu
braucht es Kontakte zu Herstellern und
Héndlern. Daneben werden Marken wie Yo-
giTeain Deutschland vertrieben. Die wich-
tigsten Kunden sind der Schweizer Lebens-
mittelhdndler Migros und die Drogerie-
marktkette Rossmann aus Hannover.

Grofiter Gewinnbringer ist nach wie vor
der Tee, doch Lars Ellerbrock méchte neue
Wege gehen. Er konne sich vorstellen, pro-
beweise eigene Liden zu erdffnen, in de-
nen Quiches und herzhafte Tortchen ver-
kauft werden. ,Das ist eine Marktliicke*,
sagt er. Ein wenig getibt hat er schon. Seit
einiger Zeit beliefert er das Restaurant San-
sibar auf Sylt mit tiefgefrorenen Tartes.




